SUSTENTABILIDADE EMPRESARIAL
HOJE OU AMANHA?

Jevoce j foz parte dele.

Ih ENGRENAGEM |,
Geanios SUSTENTAVEL

Ntcleo de Sustentabilidade Ambiental



SUSTENTABILIDADE E UMA LICAO DE RESPEITO A VIDA!

Com ainiciativa da CIESP-FIESP foi criado o projeto Engrenagem Sustentdvel, com o
objetivo principal de unir as industrias e as pessoas que a elas representam para serem
multiplicadores de bons exemplos em praticas ambientais gerando uma cultura de bons
habitos.

“As Boas Praticas de Sustentabilidade passam pelo viés de um choque de Gestdo para
tomadas de atitudes por uma Sociedade Ambiental Sauddvel, Justa e Economicamente

Vidvel."

Paulo Peixoto Lins de Araujo - Nucleo de Praticas de Sustentabilidade
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A Sustentabilidade estd relacionado com a continuidade dos
aspectos ambientais, econémicos e sociais da vida humana.
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Para um empreendimento humano ser sustentdvel, tem de ter em

vista 4 requisitos bdsicos. Esse empreendimento tem de ser:

Ecologicamente correto
Economicamente vidavel
Socialmente justo

Culturalmente aceito







Estamos comprometidos
com isso?




PESQUISA APLICADA PELO IBOPE
NO SEGUINTE UNIVERSO:

500 - EXECUTIVOS “* 2/3 Top management das empresas
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Servicos | Indastria | Comércio |
Administracdo publica

1000 - CIDADAOS E CIDADAS ||* Acima de 16 anos / Classe A/B/C
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UM TEMA RELEVANTE E ATUAL

- Empreendedorismo Social
- Responsabilidade Empresarial

- Responsabilidade Socioambiental

@senvolvimento Sustentdvel

- Negdcios Sustentdaveis
- Responsabilidade Ambiental e Social

- Sustentabilidade Empresarial

Muitos conceitos, diferentes significados e varias implicacoes!




79% dos executivos e 55% dos cidad@os ja ouviram
falar em sustentabilidade empresarial

Visao dos Executivos

- Ter responsabilidade social (59%)
- Preservar o meio ambiente (58%)
- Boa gestdo (45%)

- Gerenciar bem recursos humanos
(42%)

- Pesquisa e desenvolvimento (35%)

- Ter ética (25%)

Visao dos Cidaddos

- Desenvolvimento de Produtos (33%)

- Solidez (23%)
- Respeito e Confianca (22%)

- Proporcionar capacitacdo profissional
(19%)

- Respeito ao meio ambiente (23%)

- Investimentos sociais (13%)

FONTE: IBOPE




Na caracterizacdo de suas empresas 0s principais aspectos ndo
estdo diretamente relacionados a responsabilidade socioambiental.

%
Ser ética 80

Cumprir as leis pagando seus impostos

Respeitar os clientes 73

Cumprir as leis trabalhistas 72

Ter boa reputacdo 69

Ter sucesso a longo prazo 69

Respeitar os consumidores 64

Respeitar os fornecedores 61

Ser uma empresa de tradi¢@o 58

Ser transparente 55

FONTE: IBOPE




Incentivar a preservacdo do meio ambiente

Promover a contratacdo de funciondrios
portadores de deficiéncias

Promover a participac@o de seus funciondrios
em acoes voluntarias

Promover acoes educacionais

Investir em acoes sociais

Fazer coleta / tiragem de lixo

Promover eventos culturais

Incentivar o consumo consciente

Atuar para reduzir os impactos da Grea onde
atua

Ter produtos que agridam menos / ndo agridam o
meio ambiente

Realizar doacdes financeiras / materiais para
instituicoes 23

Mas muitas acoes socioambientais estdo presentes!
FONTE: IBOPE




Ser estratégico ainda se coloca distante das motivacoes das empresas!

Para 31% dos
cidaddos, a maioria
das empresas
Fazer parte da miss@o da empresa monitora o impacto
ambiental de suas
atividades

Agregar valor a imagem da empresa

Consciéncia de que precisa fazer algo
pela sociedade

Isencdes tributdrias 46% dos cidaddos
acreditam
} que as marcas que fazem
Autopromocao algo pela sociedade e pelo
meio ambiente o fazem

: somente como acado d
Sente-se socialmente cobrada markatin g




0 que pode fazer a diferenca é realmente o conceito
ser estratégico!
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Percepcdo de que faz parte de um ecossistema e que sua
atuacdo tem impactos na sociedade, no meio ambiente e nos negacios.

- Sentir-se responsdvel

- Respeitar o outro

A maioria das empresas ainda tem um dificil caminho a percorrer!

FONTE: IBOPE




O cidad@o também tem que percorrer um caminho
para ter comportamentos social e ambientalmente
responsdveis!

Informacdes «~ Relevancia - Sentir-se no ecossistema =~ Respeito pelo outro

Valor Pessoal
' - Dirigir escolhas
- Comportamento adequado

ESte parece Ser o esto’gio - Pressionar as organizacoes
da maioria!




Em alguns aspectos ambientais relevantes ndo ocorre sO pessimismo

5 -I- _ _
Tecnologias Energias Consumo Reciclagem Reflorestamento
sustentdveis renovaveis consciente

Desmotomento Poluicdo Recursos Energia
hidricos Elétrica

- 0 s . _— B 0timi
Pessimista Nem otimista nem pessimista Otimista FONTE: IBOPE
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A sustentabilidade esta ligada ao conceito da continuidade. Pressupdes que o homem
deve ser capaz de satisfazer suas necessidades, conversando e respeitando os bens
atuais sem comprometer as oportunidades das geracdes futuras.
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Dustribuicdo







Precisamos de bons exemplos




HOMEM X MEIO AMBIENTE

“Na natureza nada se cria, nada se perde, tudo se transforma.”

Antoine Lavoisier




- Foi a partir da revoluc@o industrial que a poluic@o passou a constituir um problema para a
humanidade.

- Industria € a principal responsavel pelo lancamento de poluentes.
- Aglomeracdo urbana ja é por si s6 uma fonte de poluicao.

- A partir da Revolucao Industrial, a natureza vai pouco a pouco deixando de existir para dar
lugar a um meio ambiente transformado, o que se chama de segunda natureza.

- 0 homem deixa de viver em harmonia com a natureza e passa a domina-la.

- Esse dominio da tecnologia moderna sobre o meio natural traz consequéncias negativas para a
qualidade da vida humana.

- 0 homem também & parte da natureza, depende dela para viver e acaba sendo prejudicado
por muitas dessas transformacodes, que degradam sua qualidade de vida.
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Existem empresas
preocupadas com isto?

Fazer + com essa é a solucao!




EMPRESAS QUE FAZEM MAIS COM MENOS




== FILTERTEK

An TTW Company

Telhado — Telhas transparentes melhoraram a
iluminac@o e ajudaram na reducdo do consumo
de energia elétrica.

Exaustores - Reduziu a temperatura da fabrica e
melhorou a condi¢Go do ambiente para os
colaboradores.




== FILTERTEK

An ITW Comgpany

Banco de Capacitor para Rede elétrica — Reduz
0s picos de tens@o e proporciona maior economia
do consumo de energia elétrica.

Injetora Elétrica — Melhorou a qualidade dos
produtos e contribuiu para reduzir o refugo de
pecas com reducao de Eletricidade em até 50%.







